  Задания для олимпиады по дисциплине
«Организация торговли» и 
инструкция по их выполнению
Задания  состоят из 6 частей.

Часть 1 состоит из 6 заданий (1 – 6), оцениваемых в 1 балл. В данных заданиях необходимо выбрать один правильный ответ из нескольких предложенных. Правильно выполненное задание оценивается в 1 балл. Ответ записывается цифрой без скобок, слов, иных символов. Максимальное количество баллов – 6.

Часть 2 состоит из 7 заданий (7 – 13), оцениваемых в 1 балл. В данных заданиях (7 – 13) необходимо выбрать один  правильный ответ из нескольких предложенных. Правильно выполненное задание оценивается в 1 балл. Ответ записывается цифрой без скобок, слов, иных символов. Максимальное количество баллов – 7.
Часть 3 состоит из 7 заданий (14 – 20), оцениваемых в 2 балла. В данных заданиях (14 – 20) необходимо выбрать два  правильных ответа из нескольких предложенных. Правильно выполненное задание оценивается в 2 балла. Ответы записываются цифрами без скобок, слов, иных символов. Максимальное количество баллов – 14.

Часть 4 состоит из 3 заданий (21 – 23), оцениваемых в 2-3 балла. В заданиях необходимо установить соответствие между содержанием первого и второго столбцов. Максимальное количество баллов – 7.
Часть 5 состоит из 3 заданий (24-26). Правильно выполненное задание оценивается в 1 балл. В заданиях необходимо вставить пропущенные слова (цифры). Ответы записываются словами, цифрами.  Максимальное количество баллов – 3.
Часть 6 состоит из 1 задания (27). Внимательно прочитайте предложенную задачу, проанализируйте информацию, проведите расчеты. Ответы записываются в числовом формате. Правильно решенная задача оценивается в 3 балла. Один правильный ответ оценивается  в 1 балл, два правильных ответа  в 2 балла, три правильных ответа оцениваются в 3 балла. Максимальное количество баллов – 3.

Баллы, полученные за выполненные задания, суммируются. Максимальное количество баллов – 40.

Постарайтесь выполнить как можно больше заданий и набрать наибольшее количество баллов. Внимательно прочитайте каждое задание и проанализируйте все варианты предложенных ответов. Задания необходимо выполнить в том порядке, в котором они даны.
	I
	Инструкция по выполнению заданий №№1-6

Правильно выполненное задание оценивается в 1 балл. Определите правильность или ошибочность утверждения.  В заданиях 1–6 выберите один правильный ответ из предложенных и укажите его номер в таблице ответов. 

Напишите в лист ответов, если согласны с утверждением – 1, если не согласны – 2. Ответ записывается цифрой без скобок, слов, иных символов. Максимальное количество баллов – 6.

	1
	Федеральный закон N 381 "Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации" был принят 25.12.2011 г. 

	
	1. Да
	2. Нет

	2
	Розничная торговля  - вид торговой деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров для использования их в предпринимательской деятельности (в том числе для перепродажи) или в иных целях, не связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием.

	
	1.Да
	2. Нет

	3
	Обеспечение проведения государственной политики в области торговой деятельности осуществляется Правительством Российской Федерации. 

	
	1. Да
	2. Нет

	4
	Перечень отдельных видов социально значимых продовольственных товаров первой необходимости и порядок установления предельно допустимых розничных цен на них устанавливаются Президентом Российской Федерации.

	
	1.Да
	2. Нет

	5
	Для дистанционной торговли и торговли по образцам площадь торгового объекта нормируется
законодательными актами.

	
	1. Да
	2. Нет

	6
	По типам предприятий торговли выделяют развозное и кооперативное   предприятия торговли.

	
	1. Да
	2. Нет

	II
	Инструкция по выполнению заданий №№7-13
Правильно выполненное задание оценивается в 1 балл. В заданиях 7–13 выберите один правильный ответ из предложенных и укажите его номер в таблице ответов. Ответ записывается цифрой без скобок, слов, иных символов. Максимальное количество баллов – 7.

	7
	К универсальным предприятиям торговли относятся: 

1. гипермаркет

2. магазин «Овощи – фрукты»
3. магазин  - салон (Бутик)


	8
	Площадь торгового объекта «Минимаркет» (м2) составляет не менее:

	
	1. 18
	2.  40
	3.  60

	9
	Форма торговли, характеризующаяся заключением договора купли-продажи с победителем, предложившим условия, наиболее полно отвечающие требованиям организаторов:

	
	1. конкурсная торговля торги (тендер)
	2. биржевая торговля
	3.фирменная торговля

	10
	Наиболее удобной зоной выбора товара для покупателей является зона полок, расположенных на высоте:

	
	1.до 80 см. от пола
	2.выше 180 см. над уровнем пола
	3. 110-160 см. над уровнем пола

	11
	Основанием для доставки товаров в магазин служит:

	
	1.доверенность
	2. договор поставки
	3.товарно – транспортная накладная

	12
	Товар, поступивший без сопроводительного документа,: 

	
	1. принимают: по фактическому наличию с оформлением накладной
	2. принимают: по фактическому наличию с оформлением акта
	3. не принимают

	13
	Право потребителя на безопасность товара установлено нормативным документом:

	
	1.  Национальным стандартом  «Услуги торговли. Общие требования».
 .
	2. Федеральным законом «О защите прав потребителей».
	3. Федеральным  законом «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации».

	III
	Инструкция по выполнению заданий №№14-20
Правильно выполненное задание оценивается в 2 балла. В заданиях 14–20 выберите два правильных ответа из предложенных и укажите их номера в таблице ответов. Ответы записываются цифрами без скобок, слов, иных символов. Максимальное количество баллов – 14.

	14
	Наиболее распространенные  организационно – правовые формы  функционирования  коммерческих торговых организаций:

	
	1. ООО
	2.  ЗАО
	3. ПАО

	15
	Отличительные особенности гастронома:

	
	1. площадь торгового зала – от 400 м2

	2. реализация товаров с высоким уровнем наценок.
	3.преобладание гастрономических товаров в ассортименте.

	16
	Торговые сети по виду торгового объекта::

	
	1.специализированные
	2. нестационарные
	3.  стационарные


	17
	К нестационарным торговым объектам относят:

	
	1.  киоски
	2. магазин
	3.  торговые автоматы

	18
	Факторы, влияющие на размещение розничной торговой сети:

	
	1.градостроительные 
	2..экономические 
	3. этнографические

	19
	Информация о продовольственных товарах в зависимости от вида товаров должна содержать:

	
	1.артикул
	2 дату изготовления и дату упаковки товара

	3. сведения о пищевой ценности, весе или объеме



	20
	К потребительской (внутренней таре) относят: 

	
	1.бочки
	2.консервные жестяные банки
	3.пакеты

	IV
	Инструкция по выполнению заданий №№ 21-23.

Правильно выполненное задание оценивается в 2-3 балла. В заданиях установите соответствие между содержанием первого и второго столбцов. Впишите в таблицу ответы так, чтобы буква из второго столбца соответствовала цифре первого столбца. Максимальное количество баллов – 7.

	21
	Установите соответствие между термином и определением. 

	
	1. Торговый центр
	А.Совокупность торговых предприятий, реализующих товары и оказывающих услуги, расположенные на определенной территории и централизующие функции хозяйственного обслуживания торговой деятельности.

	
	2. Торговый комплекс
	.Б. Торговый центр с общей площадью свыше 5000 [image: image1.png]


, в котором осуществляют продажу непродовольственных товаров из коллекций (групп товаров, выпущенных в обращение под единым товарным знаком или маркой), не проданных в течение сезона или нескольких сезонов в торговых предприятиях первоначального размещения коллекций, по цене, ниже установленной при продаже товаров в сезон распродажи.

	
	3. Аутлет-центр
	В. Совокупность торговых предприятий и/или предприятий по оказанию услуг, реализующих универсальный или специализированный ассортимент товаров и универсальный ассортимент услуг, расположенных на определенной территории в зданиях или строениях, спланированных, построенных и управляемых как единое целое и предоставляющих в границах своей территории стоянку для автомашин.

	22
	Установите соответствие  между термином и определением. 

	
	1.Дистрибьютор 
	А.Физическое или юридическое лицо, совершающее операции или выполняющее деловые поручения другого лица за его счет и от его имени, представляющее интересы покупателя или продавца на относительно постоянной основе, не принимающее на себя право собственности на товар.

	
	2. Агент
	Б.. Физическое или юридическое лицо, оптовый посредник, обслуживающий разные отрасли промышленности, имеющий склады и транспортные средства и осуществляющий коммерческую деятельность от своего имени и за свой счет.

	23
	Установите соответствие между термином и определением.

	
	1.  Выкладка товаров
	А.Торгово-технологический процесс, при котором покупателю предоставляется доступ к товару для доведения наглядным способом информации о его потребительских свойствах различными способами.

	
	2. Демонстрация товара
	Б. Размещение товаров в торговом зале, во внешних витринах торгового предприятия, позволяющее демонстрировать товары покупателям.

	V
	Инструкция по выполнению задания № 24 - 26.

Правильно выполненное задание оценивается в 1 балл. В заданиях необходимо вставить пропущенные слова (цифры). Ответы записываются словами, цифрами.  Максимальное количество баллов – 3.

	24
	При выкладке товаров предусматривают __________ и ______________ способы.

	25
	Покупатель вправе в течение __________________ дней с момента передачи ему непродовольственного товара надлежащего качества обменять купленный товар на аналогичный товар других размера, формы, габарита, фасона, расцветки или комплектации.

	26
	Среднее время, затрачиваемое на обслуживание одного покупателя – это ______________ торгового обслуживания.

	VI
	Инструкция по выполнению задания № 27.

	
	Внимательно прочитайте предложенную задачу, проанализируйте информацию, проведите расчеты. Ответы записываются в числовом формате. Правильно решенная задача оценивается в 3 балла. Один правильный ответ оценивается  в 1 балл, два правильных ответа  в 2 балла, три правильных ответа оцениваются в 3 балла. Максимальное количество баллов – 3.

	27
	В торговом предприятии произошла смена руководства. Новому управляющему необходимо определить показатели эффективности использования торговых площадей для принятия управленческого решения в целях оптимизации  работы предприятия. 

Розничное предприятие реализует товар, используя метод самообслуживания. Площадь торгового зала составляет 110 м2, площадь подсобных помещений – 90 м2. В торговом зале для выкладки  и реализации  товара установлено следующее оборудование:

1. 35 однотипных  витрин  пристенных длиной -1 м., шириной – 0,4 м., высотой – 2 м. Количество полок – 4 шт.

2. 20 однотипных витрин островных длиной -1 м., шириной – 0,5 м., высотой – 1,2 м. Количество полок- 3 шт. 

3. 6 угловых витрин длиной – 0, 5 м., шириной – 0,35 м., высотой – 2 м. Количество полок – 5 шт.

4. 2 прилавка – витрины  длиной -1 м., шириной – 0, 6 м. Количество полок – 1 шт. 

Определите следующие показатели эффективности использования торговых площадей: 

	
	Коэффициент  установочный
(ответ записывается с округлением до сотых долей)
	Коэффициент  демонстрационный
(ответ записывается с округлением до сотых долей)
	Коэффициент кратности
(ответ записывается до десятых долей)

	
	
	
	


